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Hamdan wa syukran Lillah, sholatan wa salaman ‘ala 

Rasulillah. 

Alhamdulillah, segala puji hanya kepada Allah Swt., 

Tuhan semesta alam. Shalawat dan salam semoga 

senantiasa tercurah kepada Rasulullah Muhammad صلى الله عليه وسلم, 

keluarga dan para sahabat, semoga kita semua termasuk 

umatnya yang mendapatkan syafaat. 

Buku ini hadir di tengah pesatnya perkembangan 

teknologi dan transformasi digital yang mempengaruhi 

berbagai aspek kehidupan, termasuk ekonomi dan bisnis. 

Penyusunan buku ini sebagai jawaban atas kebutuhan untuk 

memahami bagaimana prinsip-prinsip ekonomi dan bisnis 

Islam dapat diterapkan di era digital. Melalui berbagai bab 

yang disajikan, buku ini menawarkan pandangan yang 

komprehensif tentang etika bisnis dalam Islam, sejarah dan 

prinsip-prinsip dasar ekonomi Islam, hingga transformasi 

bisnis dan pengaruh teknologi finansial syariah. 

Bab pertama membahas konsep dasar etika bisnis 

dalam Islam, di mana pembaca akan diajak memahami 

prinsip-prinsip dan ruang lingkup etika bisnis yang menjadi 

landasan tata kelola ekonomi dalam Islam. Selanjutnya, 

buku ini menyelami sejarah ekonomi Islam, menguraikan 
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tantangan yang dihadapi sepanjang masa hingga era 5.0 

saat ini. Bagian penting lainnya adalah prinsip-prinsip dasar 

ekonomi Islam, yang membedakan ekonomi Islam dengan 

sistem ekonomi lainnya, khususnya dalam kaitannya dengan 

akidah, syariah, dan moral. Buku ini juga mengkaji dampak 

era digital terhadap transformasi bisnis dan bagaimana 

teknologi finansial syariah (FinTech) dapat menjadi solusi 

bagi tantangan bisnis modern. 

Tidak ketinggalan, buku ini membahas tanggung 

jawab pemimpin dalam bisnis Islam, serta peran wakaf dan 

zakat di era digital. Penulis juga menyoroti asuransi syariah 

sebagai instrumen penting yang terus berkembang di era 

digital, dengan berbagai inovasi produk dan tantangan yang 

harus dihadapi. 

Kami berharap buku ini dapat menjadi referensi yang 

bermanfaat bagi para akademisi, praktisi, dan seluruh pihak 

yang ingin mendalami implementasi ekonomi dan bisnis 

Islam di era digital. Semoga buku ini dapat memberikan 

wawasan baru dan memperkaya khazanah pengetahuan di 

bidang ini. 

 
Selamat membaca! 
 
 
 
 
 
Deli Serdang,   14 Agustus 2024 M 
                         8 Safar 1446 H 
 
 
  
H. Angga Syahputra, S.E.I., M.E.I., CBPA 
Direktur Penerbit Az-Zahra Media Society 
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 Alhamdulillah ‘ala kulli haal,  

 Segala kepunyaan hanya milik Allah Swt. Shalawat 

serta salam semoga senantiasa tercurah kepada Rasulullah 

Muhammad Saw. beserta keluarga dan para sahabat. 

Allahumma sholli ‘ala Sayyidina Muhammad wa ‘ala ali 

Sayyidina Muhammad. 

Dengan penuh rasa syukur, kami menyajikan kepada 

pembaca buku berjudul "Implementasi Ekonomi & Bisnis 

Islam di Era Digital." Buku ini disusun dengan tujuan 

memberikan pemahaman yang mendalam dan praktis 

mengenai penerapan prinsip-prinsip ekonomi dan bisnis 

Islam dalam konteks modern yang semakin didominasi oleh 

teknologi digital. 

Di tengah arus digitalisasi yang terus berkembang, 

buku ini menjembatani konsep-konsep tradisional ekonomi 

Islam dengan tantangan dan peluang baru yang muncul di 

era digital. Bab demi bab dalam buku ini disusun secara 

sistematis untuk membawa pembaca dari pemahaman 

dasar hingga isu-isu kontemporer yang relevan dengan 

dunia bisnis dan keuangan syariah. 

Pembahasan dimulai dengan eksplorasi tentang etika 

bisnis dalam Islam, yang menjadi fondasi utama dalam 
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membangun praktik bisnis yang berlandaskan nilai-nilai 

Islami. Setelah itu, pembaca diajak untuk menelusuri sejarah 

panjang ekonomi Islam, termasuk tantangan yang dihadapi 

sepanjang waktu, hingga bagaimana prinsip-prinsip dasar 

ekonomi Islam tetap relevan di masa kini. 

Transformasi bisnis di era digital juga menjadi fokus 

utama, dengan penekanan pada perkembangan teknologi 

finansial syariah (FinTech) yang menawarkan berbagai 

peluang dan tantangan baru bagi pelaku bisnis. Buku ini 

juga menyoroti peran penting pemimpin dalam mengemban 

amanat bisnis yang sesuai dengan syariat, serta bagaimana 

wakaf dan zakat dapat dikelola secara efektif di era digital. 

Di bagian akhir, asuransi syariah dikaji secara mendalam, 

dengan analisis terhadap inovasi produk, regulasi, serta 

tantangan yang dihadapi dalam era digitalisasi yang terus 

berkembang. 

Sebagai editor, kami berharap buku ini dapat menjadi 

sumber ilmu yang berharga bagi para pembaca, 

memberikan wawasan baru, serta membantu dalam 

menerapkan prinsip-prinsip ekonomi dan bisnis Islam secara 

lebih efektif di era digital. Semoga buku ini bermanfaat dan 

memberikan kontribusi positif bagi perkembangan ekonomi 

Islam di Indonesia dan dunia. 

 

 

 

Medan, 10 Agustus 2024 

 

 

 

Dr. Suginam, S.E., M.Ak. 
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