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Hamdan wa syukran Lillah, sholatan wa salaman ‘ala
Rasulillah.

Alhamdulillah, segala puji hanya kepada Allah Swt.,
Tuhan semesta alam. Shalawat dan salam semoga

senantiasa tercurah kepada Rasulullah Muhammad -3
keluarga dan para sahabat, semoga kita semua termasuk
umatnya yang mendapatkan syafaat.

Ramadhan, bulan penuh berkah yang menjadi
momen spiritual bagi umat Islam di seluruh dunia, juga
memiliki dimensi yang dalam dalam konteks ekonomi. Buku
yang Anda pegang ini, "Ramadhan & Siklus Ekonomi",
mengungkapkan secara mendalam bagaimana bulan suci ini
tidak hanya menjadi waktu untuk introspeksi spiritual tetapi
juga momentum penting dalam ekonomi umat.

Dengan menghadirkan berbagai perspektif dari para
ahli dan praktisi di bidangnya, buku ini menjelajahi
bagaimana Ramadhan mempengaruhi pola konsumsi,
perkembangan e-commerce, serta peran zakat, infak, dan
sedekah dalam memperkuat fondasi ekonomi umat. Lebih
dari sekadar analisis, buku ini juga merumuskan gagasan
tentang bagaimana kolaborasi sosial dan nilai-nilai spiritual



dapat mendorong ekonomi berbasis komunitas yang
berkelanjutan.

Kami berharap buku ini dapat menjadi panduan yang
berharga bagi mereka yang ingin memahami lebih dalam
tentang hubungan antara Ramadhan dan ekonomi, serta
bagaimana nilai-nilai Qur'ani dapat diterapkan untuk
menciptakan ekonomi yang adil dan berkelanjutan.

Ramadhan Kareem, Ramadhan Mubarak.

Deli Serdang, 5 Maret 2025 M
5 Ramadhan 1446 H

H. Angga Syahputra, S.E.l., M.E.l., CBPA
Direktur Penerbit Az-Zahra Media Society
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Alhamdulillah ‘ala kulli haal,

Segala kepunyaan hanya milik Allah Swt. Shalawat
serta salam semoga senantiasa tercurah kepada Rasulullah
Muhammad Saw. beserta keluarga dan para sahabat.
Allahumma sholli ‘ala Sayyidina Muhammad wa ‘ala ali
Sayyidina Muhammad.

Bulan Ramadhan tidak hanya menjadi momen ibadah
dan spiritualitas, tetapi juga memiliki dampak ekonomi yang
signifikan bagi umat Islam. Dari peningkatan aktivitas
konsumsi, pergerakan sektor perdagangan, hingga
penguatan solidaritas sosial melalui zakat, infak, dan
sedekah, Ramadhan membentuk siklus ekonomi yang unik
dan dinamis.

Buku Ramadhan & Siklus Ekonomi ini hadir sebagai
upaya untuk memahami lebih dalam keterkaitan antara
aspek spiritual dan ekonomi dalam perspektif Islam.
Berbagai gagasan vyang disajikan dalam buku ini
menguraikan bagaimana Ramadhan menjadi momentum
kebangkitan ekonomi umat, memperkuat ekosistem ekonomi
berbasis syariah, serta membangun pola konsumsi yang
lebih etis dan berkelanjutan.

Selain itu, buku ini juga menyoroti peran teknologi
digital, khususnya dalam e-commerce dan penyebaran
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produk halal, yang semakin berkembang di bulan
Ramadhan. Tidak hanya membahas fenomena yang terjadi
selama bulan suci, beberapa kajian dalam buku ini juga
menggali urgensi penguatan ekonomi syariah pasca-
Ramadhan, agar keberkahan dan dampak positif yang
dihasilkan tetap berlanjut dalam kehidupan umat.

Kami berharap buku ini dapat menjadi referensi yang
bermanfaat bagi akademisi, praktisi ekonomi, serta
masyarakat luas yang ingin memahami lebih jauh hubungan
antara Ramadhan dan dinamika ekonomi Islam. Semoga
kehadiran buku ini dapat menambah wawasan serta
menginspirasi langkah-langkah konkret dalam membangun
ekonomi yang lebih adil, beretika, dan berkelanjutan.

Selamat membacal

1 Maret 2025
Salam Editoriall,

Khalish Khairina, M.Si.
Lisnawati, S.H., M.H.
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RAMADHAN
M °. & SIKLUS
&% EKONOMI

Bulan Ramadhan bukan hanya waktu untuk peningkatan ibadah
dan refleksi spiritual, tetapi juga menjadi katalisator bagi
pergerakan ekonomi umat. Buku Ramadhan & Siklus Ekonomi
mengulas berbagai aspek ekonomi yang mengalami dinamika
signifikan selama bulan suci ini, mulai dari pola konsumsi,
perdagangan, peran e-commerce dalam distribusi produk halal,
hingga kontribusi zakat, infak, dan sedekah dalam membangun
kesejahteraan sosial. Selain itu, buku ini juga menyoroti bagaimana
masjid dan komunitas Muslim berperan dalam memperkuat
ekonomiberbasis kebersamaan dan solidaritas sosial.

Lebih jauh, buku ini tidak hanya membahas fenomena ekonomi
selama Ramadhan, tetapi juga menggali strategi penguatan
ekonomi syariah setelah bulan suci berlalu. Dengan menghadirkan
perspektif para akademisi dan praktisi di bidang ekonomi Islam,
buku ini menawarkan wawasan yang kaya mengenai bagaimana
nilai-nilai qur'ani dapat diterapkan dalam menciptakan ekonomi
yang lebih beretika, berkelanjutan, dan berpihak pada
kemaslahatan umat. Buku ini menjadi referensi penting bagi siapa
saja yang ingin memahami lebih dalam hubungan antara
spiritualitas, kebijakan ekonomi, dan kesejahteraan sosial dalam
konteks Islam.
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